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3° FESTIVAL
GASTRONOMICO
DEGUSTA CAJAMAR
- FASE 1: ETAPA
POPULAR

Em fevereiro de 2026, Cajamar deu inicio ao 3°
Festival Gastrondmico Degusta Cajamar com a
abertura oficial da Fase 1 - a Etapa Popular.
Durante todo o més, de 2 de fevereiro a 1° de
marco, moradores e visitantes puderam visitar os
estabelecimentos inscritos e votar pelo aplicativo
Cajamar nos pratos favoritos, atribuindo notas de
1 a 10 com base na experiéncia geral de consumo.
Cada CPF pbde votar uma Uunica vez por
estabelecimento, garantindo critérios de
participacdo cidadd transparentes.

O  festival reuniu 28  estabelecimentos
gastronémicos distribuidos em quatro categorias:
Doce (8 inscritos, 29%), Lanche (6 inscritos, 21%),
Prato Salgado (7 inscritos, 25%) e Porcao (7
inscritos, 25%). Dos pratos inscritos, 48% foram
criados  exclusivamente  para o  festival,
demonstrando seu papel como indutor de
inovacdo gastronémica no municipio.

Ticket médio por categoria

O ticket médio geral dos pratos participantes foi
de R$ 42,71, com variacdo entre categorias: Doce
(R$ 18,68), Lanche (R$ 41,31), Prato Salgado (R$
55,47) e Porcao (R$ 55,63). Valores autodeclarados
no formuldrio de inscricdo, calculados sobre
estabelecimentos com preco por unidade/porcao
definido.
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3° FESTIVAL
GASTRONOMICO
DEGUSTA CAJAMAR
- FASE 1: ETAPA
POPULAR

Impacto econdmico autodeclarado

O festival gerou impacto positivo direto na maioria
dos negdcios participantes j& em sua primeira
fase. Com base nos dados autodeclarados pelos
estabelecimentos, 79% perceberam beneficios
significativos ou moderados no periodo, com
destaque para visibilidade e reconhecimento da
marca, captacao de novos clientes e engajamento
nas redes sociais. Ao final do festival, 63% dos
participantes declararam intencdao de manter o
prato no cardapio permanentemente - indicador
concreto de efeito legado na gastronomia local,
para além do periodo oficial do evento.

A votac¢do popular encerrou em 1° de marco, com
1.924 votos, e apuracdo no dia 2. Os finalistas de
cada categoria seguiram para avaliacdo técnica
com juri especializado, e a cerimbnia de
premiacao ocorreu em 9 de marc¢o. Resultados
finais serdo detalhados na edicdo de marco do
Boletim. O Degusta Cajamar integra o Plano
Diretor de Turismo (LC 247/2025) e o Plano
Plurianual (PPA) do municipio.
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PRIMEIRA EDICAO
DA FEIRA DO POR
DO SOL

A primeira edicdo da Feira do Por do Sol foi
realizada no dia 07 de fevereiro de 2026, no
Parque Linear de Cajamar Centro, reunindo
atividades gastronomicas, exposicao de
artesanato e apresentacoes culturais ao ar livre.

O evento contou com a participacdo de
moradores e visitantes, configurando-se como
uma acdo de incentivo a convivéncia em espaco
publico e a valorizacdo da producdo cultural e
Criativa local.

A iniciativa passou a integrar o calendario oficial
de eventos do municipio, com realiza¢do prevista
para o primeiro sabado de cada més, no mesmo
local, consolidando-se como atividade recorrente
de lazer e cultura.

A acdo integrou a programacdo comemorativa do
aniversario do municipio, contribuindo para a
ampliacdo das op¢Bes de entretenimento e para o
fortalecimento da economia criativa local.
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SHOWS MUSICAIS
INTEGRARAM AS
COMEMORACOES
DOS 67 ANOS DE
CAJAMAR

Apresentacdes musicais foram realizadas no dia
21 de fevereiro de 2026 como parte da
programacdo comemorativa dos 67 anos de
Cajamar, com destaque para 0s shows do grupo E
o Tchan e da cantora Joelma.

O evento reuniu moradores e visitantes,
configurando-se como acao de entretenimento de
grande porte no municipio. A programacdo incluiu,
ainda, a realizacao da final do concurso Rainha de
Cajamar 2026.

A estrutura contou com praca de alimentacao
composta por comerciantes locais, contribuindo
para a geracdo de fluxo econdmico durante a
celebracao.

A iniciativa também incorporou acao de carater
solidadrio, com arrecadacao de alimentos
destinados ao Fundo Social de Solidariedade.

O evento integrou a agenda comemorativa do
municipio, ampliando a oferta de atividades
culturais e de lazer no periodo analisado.
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CONCURSO RAINHA
DE CAJAMAR 2026
FOI REALIZADO NA
ABERTURA DAS
COMEMORACOES

O concurso Rainha de Cajamar 2026 foi realizado
no dia 21 de fevereiro de 2026, durante a
abertura das comemoracdes dos 67 anos do
municipio.

O evento contou com a participacao de 15
finalistas, avaliadas por corpo de jurados,
resultando na definicdo das representantes
oficiais que atuardo na promocdo institucional da
cidade ao longo do ano.

Foram eleitas Pamela Karen (Rainha), Lauane
Almeida (1° Princesa), Adriany Delgado (2°
Princesa) e Isadora Resende (Miss Simpatia).

A iniciativa integrou a programagao comemorativa
do municipio, contribuindo para o fortalecimento
das acdes culturais e de valorizacdo da identidade
local.
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CARNAVAL DAS
CRIANCAS
OCORREU NA
PROGRAMACAO DE
ANIVERSARIO

O 1° Carnaval das Criancas foi realizado nos dias
14 e 15 de fevereiro de 2026, como parte da
programacdo comemorativa dos 67 anos de
Cajamar. O evento foi voltado ao publico infantil e
familiar, com atividades recreativas como Festa
das Cores, espaco com espuma, uso de fantasias e
brinquedos inflaveis, configurando-se como acao
de lazer em espaco publico.

A iniciativa reuniu moradores e contribuiu para a
promoc¢do da convivéncia social e ampliacdao das
opc¢des de entretenimento no municipio. O evento
passou a integrar o calendario municipal,
consolidando-se  como atividade voltada ao
publico infantil dentro da agenda comemorativa e
cultural local.
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ARRECADACAO ISS EM 25000
ATIVIDADES

CARACTERISTICAS DO
TURISMO - (ACTS) 15000

Fonte: Fiscalizacdo Tributdria Municipal
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De janeiro para fevereiro, o valor de ISS
Turismo aumentou de R$ 8.356,31 para R$ 5000
20.047,24, representando uma variacao
positiva de R$ 11.690,93, equivalente a um 0
crescimento de 139,9% no perfodo. Janeiro Fevereiro
CHEGADAS DE
PASSAGEIROS EM
ONIBUS
DE FRETAMENTO
EVENTUAL E TURISTICO
74 Fonte: ANTT

Em fevereiro de 2026, foram registrados 74
passageiros desembarcados em Onibus de
fretamento eventual e turistico com destino a
Cajamar, sendo todos provenientes do estado
de Sdo Paulo (SP). O resultado representa
queda de 43,5% em relacdo a janeiro, quando
foram registrados 131 passageiros.

Este boletim acompanha a economia do
turismo por meio da arrecadacdo de ISS
ES ACTs (Fiscalizacdao Tributaria

I N D I CA D 0 R E S D 0 Municipal), do  saldo e estoque de
empregos formais nas ACTs (CAGED) e
T U R I S M 0 D E C AJ A M A R das chegadas por Onibus de fretamento e

eventual turistico (ANTT).
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SALDO E ESTOQUE DE ® Admitidos @ Desligados @ Saldo
EMPREGOS FORMAIS
DIRETOS EM ACTS

fonte: CAGED

Em fevereiro de 2026, os dados do CAGED
para as ACTs em Cajamar mostram saldo
positivo de +16 empregos formais,
resultado de 92 admissdes e 76
desligamentos no periodo. O desempenho
foi  sustentado  principalmente  por
Alojamento e Alimentacao (+16), que
concentrou a maior parte das admissdes e
puxou o resultado positivo do més. O
Transporte rodoviario coletivo de
passageiros (fretamento) também
contribuiu positivamente (+3). Por outro
lado, houve variacdes negativas em
Agéncias  de  Viagens,  Operadores
Turisticos e Servicos de Reservas (-1) e em

Artes, cultura, esporte e recreacao (-2),
enquanto Atividades de organizacao de
eventos (exceto culturais e esportivos)
registrou saldo neutro (0).

Este boletim acompanha a economia do
turismo por meio da arrecadacdo de ISS
ES ACTs (Fiscalizacdao Tributaria

I N D I CA D 0 R E S D O Municipal), do  saldo e estoque de
T U RI S M 0 D E CAJ A M AR empregos formais nas ACTs (CAGED) e

das chegadas por 6nibus de fretamento e
eventual turistico (ANTT).
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PESQUISA DE DEMANDA

Fonte: Secretaria Municipal de Turismo

Durante as comemoracdes do aniversario de 67 anos de Cajamar, a Secretaria de Turismo e Cultura aplicou
pesquisa de demanda com visitantes presentes no evento, totalizando 49 respondentes.

Perfil do visitante

O publico foi composto de forma equilibrada entre homens (51%) e mulheres (49%), com idade média de 30
anos. A faixa etaria predominante foi de 18 a 34 anos, representando 69% dos respondentes, seguida por 35
a 54 anos (30%).

Origem

As principais origens foram Santana de Parnaiba (9), Osasco (6), Jundiaf (5), Jarinu (4), Campinas (3), Sdo Paulo
(3), Franco da Rocha (3), Varzea Paulista (3), Santos (3), Jandira (3), Francisco Morato (3), Barueri (2),
Araraquara (1) e Caieiras (1). Cerca de 86% dos visitantes vieram de cidades a até aproximadamente uma
hora de deslocamento, confirmando o cardter regional do evento. A presenca de visitantes de Santos e
Araraquara indica capilaridade pontual além do raio metropolitano.

Transporte
619% utilizaram carro ou moto particular, 20% vieram por motorista de aplicativo e 18% de 6nibus.

Canal de comunicacao

A indicacdao por amigos ou familiares foi o principal meio de divulgacdo (65%), seguida por redes sociais (35%).
O boca a boca foi 0 Unico canal que trouxe visitantes em sua primeira visita a Cajamar - nenhum visitante
novo chegou via redes sociais, sinalizando que a divulgacdo digital atua principalmente como canal de
reativacao de publico ja recorrente.

Retorno e intencao de revisita

84% dos visitantes (41 de 49) ja haviam estado em Cajamar anteriormente, enquanto 16% (8 visitantes)
estavam na cidade pela primeira vez. A intencdo de retorno foi praticamente unanime: 92% afirmaram que
pretendem voltar e 8% responderam talvez - nenhum respondente declarou intencao negativa. Entre os 8
visitantes de primeira vez, a intencao se divide igualmente entre sim e talvez, indicando oportunidade de
aprofundar a experiéncia para esse publico.

Este boletim acompanha a dimensao
sociocultural do turismo por meio da
Pesquisa de demanda (Aniversario de 67

I N D I CA D 0 R E S D 0 Anos de Cajamar) com visitantes
TURISMO DE CAJAMAR presentes no evento.
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TURISMO E CULTURA

VISAOGERAL

A edicao de fevereiro do Boletim Mensal do Observatorio do Turismo de Cajamar redne os

principais indicadores do setor e orienta a leitura do més. A arrecadacao de ISS Turismo
cresceu de R$ 8.356,31 para R$ 20.047,24 (+139,9%), refletindo a movimentacdo das
comemoracdes dos 67 anos do municipio. No mercado de trabalho, o CAGED registrou
saldo positivo nas ACTs (+16), puxado por Alojamento e Alimentacao (+16) e Transporte
rodoviario de passageiros (+3), com variacdes negativas em Agéncias de Viagens (-1) e Artes,
cultura e recreacdo (-2). Quanto ao fluxo por fretamento (ANTT), Cajamar recebeu 74
passageiros, todos de SP. Pesquisa de demanda aplicada no aniversario registrou 49
visitantes, com 86% provenientes de cidades a até uma hora de deslocamento e 92% com
intencao de retorno. O més marcou também o inicio do 3° Degusta Cajamar, com 28
estabelecimentos participantes e ticket médio de R$ 42,71. Seguimos monitorando 0s

dados para apoiar acdes e consolidar Cajamar no cenario do turismo.
Rodrigo Nascimento
Secretario Municipal

Sarah Chaves
Diretora de Turismo

Cecilia Alves
Agente Administrativo

Sueli Dias de Oliveira
Chefe de divisdo

Vinicius Rodrigues
Assessor do Prefeito

Av. Arnaldo Rojek, 403, Jordanésia, Cajamar/SP - CEP 07786-540
4446-0129 | Turismo@cajamar.sp.gov.br
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